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例繪畫及∕或可能經過電腦修飾處理。準買家如欲了解發展項目的詳情，請參閱售樓說明書。賣方亦建議準買家到有關發展地盤作實
地考察，以對該發展地盤、其周邊地區環境及附近的公共設施有較佳了解。
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區域：何文田        本發展項目第二期的街道名稱及門牌號數：佛光街23號 
賣方就本發展項目第二期指定的互聯網網站的網址：www.ultima.com.hk/p2    查詢熱線：(852) 3119 0008
本廣告∕宣傳資料內載列的相片、圖像、繪圖或素描顯示純屬畫家對有關發展項目之想像。有關相片、圖像、繪圖或素描並非按照比
例繪畫及∕或可能經過電腦修飾處理。準買家如欲了解發展項目的詳情，請參閱售樓說明書。賣方亦建議準買家到有關發展地盤作實
地考察，以對該發展地盤、其周邊地區環境及附近的公共設施有較佳了解。
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新地會20週年天鑄派對
感謝36萬會員支持    與你一起迎接更豐盛的未來
2016年標誌著新地會邁進一個新里程。新地會已與會員已共同成長20年，為感
謝會員的長期支持，我們之前特別安排在剛落成的地標發展項目天鑄舉行兩場

生日派對，與會員及親友一起見證新地會的重要時刻。派對當晚會員獲邀參觀天

鑄會所，親身體驗發展項目的品質，更安排了經典音樂劇表演，讓會員近距離接

觸別具氣派的生活品味。

新地副董事總經理雷霆表示：「新鴻基地產發展有限公司（新地）旗下的新地會

是香港首個由地產發展商創立的客戶專會，秉承新地『以心建家』精神，為會員

提供多元化服務，通過不同的活動，與客戶建立長遠的關係，促進新地與社會的

雙向溝通。感謝會員的信賴，新地會成立20年，會員人數由最初的2萬人，已增長
至現今超過36萬人，成為全港最大規模的地產發展商客戶專會。我們承諾繼續用
心為會員提供更多貼心的服務，與會員攜手迎接更豐盛的未來。」

積極提供以家為本的服務

新地會創會至今，致力為會員提供「以家為本」的服務及優惠，通過參觀樓盤活

動、置業優惠、買樓法律知識講座，以及家居保養工作坊等，滿足會員的不同需

要。為慶祝20週年，新地會與新地最新推售的八個住宅發展項目合作，提供會員
置業有禮及售價折扣優惠，以回饋會員。另外，今年我們特別邀請會員親臨發展

項目參與嘉年華，讓會員參觀現樓之餘，亦可現場體驗發展項目的優美景致。我

們同時在新地會「珍惜‧愛家人」Facebook主頁分享了嘉年華短片，共有逾10萬
瀏覽人次。會員於指定日子參觀特選發展項目的樣板房時，更可獲贈新地會20週
年特別版禮品，為會員增添驚喜。

為與會員一起創造更多歡樂笑聲，我們於今年年初推出「愛遊新地」系

列活動，與會員探遊新地旗下不同類型的業務，通過品味悠閒生活、探

尋陪伴港人成長的歷史，以及探索最新科技潮流等不同體驗，深入了解

其服務。

愛家精神   連繫會員心

除置業及休閒服務和優惠之外，新地會亦積極宣揚愛家精神，每年通過

不同的主題活動，加強與會員的連繫。從早年的愛家故事分享、義賣籌

款，以至近年通過輕鬆的漫畫家庭、專題調查、商場巡迴展覽及網絡故

事傳播，累計共有300萬參與人次，足證會員及港人重視愛家生活。

電子平台促進與會員的交流

為實踐雙向溝通的創會理念，新地會不斷開拓不同的溝通渠道。新地

會一方面為會員提供新地的最新資訊和優惠服務，另一方面則聆聽會

員的心聲，更設立「意見大使」促進交流。同時，我們亦於網絡開設「珍

惜‧愛家人」Facebook主頁及設立「新地商場一站通」主頁，讓會員在
多媒體平台掌握和分享生活資訊、新地商場的休閒優惠及最新動向之

外，更可藉著社交平台交流意見，拉近彼此的關係。

新地副董事總經理雷霆（右三）、新地代理執行董
事黃振華（右二）、新地會董事總經理謝文娟（右
一），與入會達20年的會員賴先生及其家人合照

相片於2016年10月31日於發展項目現場實景拍攝，並經電腦修飾處理，僅供參考。


